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Knjaz Milos — nagradna igra
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ZIVI KAD KNJAZ I VELIKA
SMS NAGRADNA IGRA
od 15. maja do 15. jula 2008
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Knjaz Milos je vode(i srpski proizvodac
kisele vode sa tradicijom od 125 godina. Od
Agencije se traZilo da osmisli promotivni
postupak i kreativnu koncepciju koja bi

se razlikovala od svih drugih, brojnih
nagradnih igara koje se odvijaju u toku
letnjeg perioda.

Glavna nagrada igre pod nazivom ,,Zivi kao
Knjaz” bila je - tri godine besplatnog Zivota.
Fond nagrada je takode obuhvatao letovanja
na udaljenim destinacijama, besplatan Zivot
za kraéi vremenski period, manje poklone i
robne nagrade. Sve nagrade su se odnosile
na ciljnu grupu: muskarci i Zene preko 21.

www.kreativaunlimited.com
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Mol ma regisinujie sa 111 prisdie

godine starosti, urbana i suburbana
populacija.

Klju€ uspeha cele igre bio je multimedijalni
pristup. Pored tradicionalnih medija,
koristili smo druge kanale i medije za
komunikaciju sa cilinom grupom. Sajt je
bio mesto bazi¢nih informacija o nacinu
ucestvovanja, zatim call centar, KA
promocije, dostava poste, da navedemo
samo najvaznije.

Poduhvat je bio tako uspesan u 2007. godini
da je klijent odlucio da isto sprovede i u
2008. godini.



